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L U P O W O L F IE
L a m a s c o t t e 
d e l  G i r o  d ’ I t a l i a .
Th e G i ro  d' I ta l ia 
m a s c ot.

MAGLIA ROSA
Dal 1931, il simbolo 
del primato.
The symbol of leadership 
since 1931.

T R O F E O  S E N Z A  F I N E
Tr o f e o u f f i c i a l e  d e l 
G i r o  d ’ I t a l i a .
Th e  G i ro  d' I ta l ia 
offi c ia l  tro p hy.

T h e g r e a t  s t a g e s 
d e d i c a t e d t o  t h e 
s y m b o l s  o f  I t a l i a n 
c y c l i n g ,  t o  m a r k 
t h e i r  h i s t o r i c 
f e a t s  a n d l i v e 
t h e i r  l e g e n d a r y 
a c h i e v e m e n t s 
a g a i n . 

Le  g ra n d i  ta p p e 
d e d i c ate  a i  s i m b o l i 
d e l  c i c l is m o 
i ta l ia n o,  p e r 
ri p e rc o rre re  l e  l o ro 
sto ri c h e g e sta 
e  rivive re  i m p re s e 
l e g g e n d a ri e .

S T R E N G T H  F O R Z A

I N N O V A T I O N  I N N O V A Z I O N E

F O C U S  C O N C E N T R A Z I O N E

R E S O L U T I O N  D E T E R M I N A Z I O N E

C H A L L E N G E  S F I D A

B E A U T Y  B E L L E Z Z A

P A S S I O N  P A S S I O N E

A M O R E  I N F I N I T O

D N A

Giro d'I tal ia was bor n in 1909 with 
L a Gaz zet ta del lo Spor t ,  becoming 
one o f the three mos t impor tant 
cycling s tage races on road in the 
wor ld today and one o f the mos t-
fol lowed events on social-media on 
an inter nat ional level .  Giro d'I tal ia 
has had the mer i t  o f uni f y ing the 
Countr y,  enhancing ter r i tor y with 
impor tant values   such as passion, 
sacr i f ice,  respect ,  his tor y and 
tradit ion,  moder nit y and innovat ion, 
enter tainment and social 
responsibi l i t y.  I t 's to be considered 
a unique and unmissable her i tage.

Nato n e l  19 0 9 c o n La  G azzetta  d e l l o  S p o rt,  o g g i 
i l  G i ro  d ’ I ta l ia  ra p p re s e nta  u n a d e l l e  c o rs e d i 
c i c l is m o a  ta p p e p i ù  i m p o rta nti  a l  m o n d o e  tra 
g l i  eve nti  p i ù  s e g u iti  m e d iati c a m e nte a  l ive l l o 
i nte rn azi o n a l e .
Patri m o n i o  u n i c o  e  i m p e rd i b i l e ,  i l  G i ro  h a  avuto 
i l  m e rito  d i  u n ifi c a re  i l  Pa e s e e  va l o rizza re  i l 
te rri to ri o  p o rta n d o c o n s é  va l o ri  i m p o rta nti 
c o m e p a s s i o n e,  s a c ri fi c i o ,  ris p etto ,  sto ria 
e  tra d izi o n e,  m o d e rn ità  e  i n n ovazi o n e, 
d ive rti m e nto e  re s p o n s a b i l i tà  s o c ia l e .

M A G L I A R O S A

M A G L I A A Z Z UR R A

M A G L I A C I C L A MIN O

M A G L I A B I A N C A

L E  M A G L I E  U F F I C I A L I
O F F I C I A L  J E R S E Y S

A M O R E  I N F I N I T O  1 0 2

6



T h i s  i s  G i r o  d ’ I t a l i a ,  t h e  t o u g h e s t  r a c e i n  t h e  w o r l d .
W h e r e p a s t  a n d f u t u r e  r u n t o g e t h e r,  w h e r e y o u f a l l  b u t  p u b l i c’s  p a s s i o n 
p u t s  y o u  b a c k  o n .
W h e r e r a i n  w i l l  t r y  t o  s t o p y o u ,  w h e r e m o u n t a i n s  w i l l  t e s t  y o u a n d w h e r e 
t h e s u n  m i g h t  b e  e x h a u s t i n g .
T h i s  i s  G i r o  d ' I t a l i a ,  w h e r e w e'r e  a l l  r e a d y t o  w r i t e  a  n e w s t o r y.

T H E  T O U G H E S T  R A C E 

I N  T H E  W O R L D

L A  C O R S A  P I Ù  D U R A 
D E L  M O N D O

QUESTO È  IL  G IRO,

L A CORSA PIÙ DURA AL MONDO.

DOVE PASSATO E  FUTURO 

CORRONO INSIEME,

DOVE SI  CADE MA L A PASSIONE 

DEL PUBBLICO T I  R IMETTE IN  SELL A.

DOVE L A PIOGGIA CERCHERÀ DI  FERMARTI ,

DOVE L A MONTAGNA T I  METTERÀ 

ALL A PROVA E  DOVE IL  SOLE 

PROVERÀ A SFINIRTI .

QUESTO È  IL  G IRO, 

DOVE SIAMO TUTTI  PRONTI 

A  SCRIVERE UNA NUOVA STORIA .

8



I L  P A E S E  P I Ù  B E L L O 
D E L  M O N D O
T H E  W O R L D ’ S  M O S T  B E A U T I F U L  P L A C E

We l c o m e t o  t h e m o s t  b e a u t i f u l  C o u n t r y i n  t h e w o r l d .
A b e a u t i f u l  w o r k ,  w h i c h e v e r y  y e a r  a c c o m p a n i e s  t h e G i r o  d ’ I t a l i a ,  e n r i c h i n g i t  w i t h  h i s t o r y  a n d w i t h  t h e 
b e a u t y  o f  n a t u r e .  C r y s t a l l i n e  s e a s ,  g r e e n p l a i n s ,  s n o w c a p p e d m o u n t a i n s .  A  p a i n t i n g  t h a t  w e c a n p r o u d l y 
s h o w t o  t h e w h o l e  w o r l d .

B e nve n uti  n e l  Pa e s e p i ù  b e l l o  d e l  m o n d o. 
U n a s p l e n d i d a o p e ra ,  c h e o g n i  a n n o a c c o m p a g n a i l  G i ro  d ’ I ta l ia ,  a rri c c h e n d o l o  d i  sto ria  e  d i  tutte  l e  b e l l ezze 
c h e la  n atu ra  c i  h a  d o n ato .
M a ri  c rista l l i n i ,  ve rd i  p ia n u re ,  m o nta g n e i n n evate .  U n d i p i nto  c h e p o s s ia m o fi n a l m e nte m ette re  i n  m o stra 
c o n o rg o g l i o ,  d ava nti  a l  m o n d o i nte ro .

1 0



G I R O  D ’ I TA L I A 
H A L L  O F  F A M E

Giro  d ' I ta l ia  H a l l  of  Fa m e  b r ing s o ur  h istor y 
back to  l i fe .  I t  c e le b ra te s  o ur  p ast ,  pays 
tr ibute  to  o ur  he ro e s a nd  award s the Trofeo 
senza F ine  to  tho se  who  wo n the  Corsa Rosa 
before  the  tro p hy’s  c re a t io n .

G i ro  d ’ I ta l ia  Ha l l  of  Fa m e rivive  la  n o stra 
sto ria ,  c e l e b ra  i l  n o stro  p a s s ato ,  re n d e 
o m a g g i o  a g l i  e ro i  e  c o n s e g n a i l  Trofe o 
s e nza Fi n e  a  c h i  h a  vi nto  la  C o rs a R o s a 
p ri m a d e l la  s u a c re azi o n e.

FELICE GIMONDI

2
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2
0

1
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STEPHEN  ROCHE

2
0

1
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FRANCESCO MOSER

2
0

1
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ERCOLE BALDINI

2
0

1
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BERNARD  HINAULT

2
0

1
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MIG U EL  IND URA IN

2
0

1
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I  N O S T R I 
S I M B O L I

O U R  S Y M B O L S

M A G L I A  R O S A
T h e s y m b o l  o f  s u p r e m a c y i n  t h e  G i r o  d ' I t a l i a 
s i n c e y e a r  1 9 3 1 .

D a l  1931 ,  i l  s i m b o l o  d e l  p ri m ato i n  c la s s ifi c a  g e n e ra l e .

S i n c e 2 0 0 0 ,  i t 's  t h e  o f f i c i a l  t r o p h y 
a w a r d e d t o  t h e G i r o  d ' I t a l i a  w i n n e r.

Th e offi c ia l  tro p hy awa rd e d to  th e 
G i ro  d' I ta l ia's  wi n n e r  s i n c e ye a r  20 0 0 .

T R O F E O 
S E N Z A  F I N E

1 4



O F F I C I A L  J E R S E Y S

M A G L I E  U F F I C I A L I

CHRIS  FROOM E 
(TEAM  S KY)

M AGLI A A ZZURR A

K I N G  O F  T H E
M O U N TA I N

M o u n t a i n  G r a n d p r i x  l e a d e r.
Le a d e r  d e l  G ra n Pre m i o  d e l la  M o nta g n a .

CHRIS FROOME 
( TE A M SK Y )

M AGLI A ROSA

P I N K 
F I G H T E R

G e n e r a l  c l a s s i f i c a t i o n  l e a d e r.
Le a d e r  d e l la  c la s s ifi c a  g e n e ra l e .

M IGUEL ANGEL LOPEZ 
(ASTANA PRO TEAM)

M AGLI A BI A NCA

Y O U N G 
F I G H T E R

Yo u t h c l a s s i f i c a t i o n  l e a d e r.
Le a d e r  d e l la  C la s s ifi c a  d e i  G i ova n i .

ELIA  V IVIA NI 
( QUIC K -ST EP FLOORS)

M AGLI A CICL A MINO

P O I N T S 
H U N T E R

P o i n t s  c l a s s i f i c a t i o n  l e a d e r.
Le a d e r  d e l la  c la s s ifi c a  a  p u nti .

W hite l ike a sy mbol o f f reshness and even 
innocence, o f br ightness and possibly candour, 
o f you th and per haps shy ness. 
T he sleepless nights o f whom is mak ing his 
debu t ,  o f a newcomer or an entrant . 
T he Maglia Bianca is for the winner o f the Young 
F ighter Classi f icat ion. 

Bianca come simbolo del la freschezza e magari 
del l ’ ingenuità,  del la pul izia e magari  del  candore, 
del la giovinezza e magari  del la timidezza.  Bianca 
come le notti  in bianco di  un esordiente,  di  un 
debuttante,  di  una matricola.  La Maglia Bianca 
del  primo fra i  g iovani.

B l u e  l i k e  a n o v e r f l o w i n g s t r e a m t h a t  g u s h e s 
f r o m t h e s p r i n g a n d f l o w s a l l  t h e  w a y t o  t h e 
s e a .  B l u e ,  b u t  n o t  s t i l l ,  l i k e  t h e w a t e r  i n  a  l a k e 
a m o n g g l a c i e r s .  T h e M a g l i a  A z z u r r a  i s  f o r 
t h e  w i n n e r  o f  t h e  K i n g o f  t h e  M o u n t a i n s 
C l a s s i f i c a t i o n  ( G P M ).

Azzu rra  c o m e i l  to rre nte  i n  p i e n a ,  c h e s g o rg a 
d a l la  s o rg e nte  e  a rriva  fi n o  i n  fo n d o a l  m a re . 
Azzu rra ,  m a n o n fe rm a ,  c o m e l ’a c q u a d i  u n  la g o 
tra  i  g h ia c c ia i .  La  Ma g l ia  Azzu rra  d e l  p ri m o n e i 
G ra n Pre m i  d e l la  M o nta g n a . 

P i n k  l i k e  a  p a g e  f r o m  “ L a  G a z z e t t a  d e l l o  S p o r t ” 
n e w s p a p e r,  l i k e  o n e  o f  t h o s e  s h e e t s  h a n d e d 
o u t  a t  t h e  t o p  o f  t h e  h i l l  t h a t  y o u l a y  o v e r  y o u r 
s t o m a c h t o  p r o t e c t  i t  f r o m  t h e  c o l d  d u r i n g t h e 
d e s c e n t .  P i n k  l i k e  t h e  d a w n o f  a  c h a m p i o n . 
T h e M a g l i a  R o s a  i s  f o r  t h e  w i n n e r  o f  t h e 
G e n e r a l  T i m e  C l a s s i f i c a t i o n . 

R o s a c o m e  “ La  G azzetta  d e l l o  S p o rt”,  c o m e 
u n a p a g i n a ,  c o m e  u n fo g l i o  d i  q u e l l i  c h e s i 
a c c etta n o  i n  c i m a a  u n a s a l i ta  e  s i  ste n d o n o 
s u l l o  sto m a c o  p e r  p rote g g e rs i  d a l  fre d d o d e l la 
d is c e s a .  R o s a c o m e  l ’a l b a  d i  u n  c a m p i o n e. 
La  Ma g l ia  R o s a d e l  p ri m o  i n  c la s s ifi c a. 

C yclamen l ike a f lower and alread y l ike a f r ui t ,  l ike 
a thought and alread y l ike a memor y, l ike a desire 
and alread y l ike nos talgia ,  l ike a f ul l  s top and 
alread y l ike semi-colon and new paragraph. L ike 
a goal we are aiming at ,  today, tomor row, forever. 
T he Maglia Ciclamino o f the K ing o f the General 
P oint Classi f icat ion. 

Ciclamino come un fiore e già come un frutto,  come 
un pensiero e già come un ricordo, come una vogl ia 
e già come una nostalgia,  come un punto e già 
come un punto e virgola e un punto e a capo. Come 
un obiettivo su cui puntare,  oggi ,  domani,  sempre. 
La Maglia Ciclamino del  primo a punti .

1 6



VA L O R I
V A L U E S

P O W E R 

I N N O V A T I O N 

F O C U S 

D E T E R M I N A T I O N

C H A L L E N G E 

B E A U T Y 

P A S S I O N 

A M O R E  I N F I N I T O

O U R  V A L U E S 

A N D  O U R  D N A 

P R O V E  W H O  W E 

R E A L LY  A R E , 

M U C H  M O R E 

T H A N  O U R 

T A L E N T ,  M U C H 

M O R E  T H A N 

O U R  V I C T O R I E S .

MOLTO PIÙ  DEL NOSTRO TALENTO 

MOLTO PIÙ  DELLE  NOSTRE  VITTORIE 

SONO I  NOSTRI  VALORI, 

IL  NOSTRO DNA ,  CHE  DIMOSTRANO 

VERAMENTE   CHI  SIAMO.

1 8



G I R O  D ’ I TA L I A 
R I D E  G R E E N

R A C C O L T A  D I F F E R E N Z I A T A

A V V I A R E  A  R I C I C L O  I  M A T E R I A L I  R A C C O L T I

U P C Y C L E

M I S U R A R E  L E  P E R F O R M A N C E

S E N S I B I L I Z Z A R E  E  C O M U N I C A R E

S E P A R A T E  G A R B A G E  C O L L E C T I O N

R E C Y C L I N G  C O L L E C T E D  M A T E R I A L

U P C Y C L E

M E A S U R I N G  P E R F O R M A N C E S

R A I S I N G  A W A R E N E S S  A N D  P R O M O T I N G

G LI  O B IETTIVI

T HE N U M B E R S 
I  NUM ERI

G O A L S

T O TA L S E PA R AT E 

G A R B A GE C O L L E C T IO N 

TOTALE RAC C O LTA

D IFFERENZIATA

75.758KG

The f i rs t  se p a rate  g a rb a g e  re cyc l ing  pro ject 
for  an  ec o -fr ie nd ly  G i ro  d ' I ta l ia . 

I l  pr imo  p ro g etto  d i  ra c c o lta  d i f fe ren z iat a 
per  un G i ro  d ’ I ta l ia  e c o so ste nib i le .
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G i r o  E  i s  t h e  o n l y  E - b i k e  s t a g e  r a c e i n  t h e  w o r l d . 
H e r e ,  y o u c a n r u n a l o n g  t h e  G i r o  d ' I t a l i a  r o u t e s . 
M o r e t h a n 1 0 0 p a r t i c i p a n t s  i n c l u d i n g f a n s ,  f o r m e r 
p r o s ,  a t h l e t e s  a n d  V IP  g u e s t s  w i l l  c o m p e t e a l o n g 
p r o f e s s i o n a l s '  r o u t e s ,  r e a c h i n g t h e  G i r o  a r r i v a l  a r c h . 
A n e x c l u s i v e  H o s p i t a l i t y  p r o g r a m  t o  e x p e r i e n c e t h e 
r a c e's  a t m o s p h e r e  t h r o u g h  a  u n i q u e  e x p e r i e n c e 
m a d e o f  s p o r t  a n d  p a s s i o n .

G i ro  E  è  l ’u n i c a  g a ra  a  ta p p e  d e l  m o n d o p e r  E-B i ke 
e  s i  c o rre  s u l l e  stra d e  d e l  G i ro  d ’ I ta l ia .
P i ù  d i  10 0 p a rte c i p a nti  tra  a p p a s s i o n ati ,  ex-p rofe s s i o n isti , 
atl eti  e  o s p iti  VIP  s i  sfi d e ra n n o  l u n g o i l  p e rc o rs o 
d e i  p rofe s s i o n isti  p e r  c o n c l u d e rs i  s otto  l ’a rc o d i  a rrivo 
d e l  G i ro .  U n p ro g ra m m a h o s p ita l i ty  e s c l u s ivo 
p e r  re s p i ra re  l ’atm o sfe ra  d e l la  g a ra  i n  u n’e s p e ri e nza  u n i c a 
d i  s p o rt  e  p a s s i o n e .

G I R O  E

B U I L D I N G  T H E  F U T U R E  T O G E T H E R .

S C R I V I A M O  I N S I E M E  I L  F U T U R O .

2 2



G I R O  D ’ I TA L I A 
R I D E  L I K E  A  P R O

Gir o d ‘ I t a l ia  R ide L ike a P r o is  a  unique and 
f as cina t ing ex p er ienc e:  L i ve t he r ac e l ike 
t he pr o s and lo s e your s el f  in  t he Gir o d ’ I t a l ia 
a t mo s pher e.
 
R ide L ike a P r o is  t he l ic ensing pr oje c t 
o f  t he Gir o d' I t a l ia  br and al l  over t he wor ld .
T he a im is  t o make t he pr o f e s sional 
cycl ing ex p er ienc e ac c e s sib le t o ever yone, 
c elebr a t ing t he value s o f  t he I t a l ian s p or t 
and o f  t he C or s a R o s a .

G i ro  d ’ I ta l ia  R i d e  Li ke  a  Pro  è  u n’e s p e ri e nza 
u n i c a  e d a p p a s s i o n a nte:  vivi  la  g a ra  c o m e 
i  p rofe s s i o n isti  e d  i m m e rg iti  n e l l ’atm o sfe ra 
d e l  G i ro  d ’ I ta l ia .
 
G i ro  d ’ I ta l ia  R i d e  l i ke  a  p ro  è  i l  p ro g etto 
d i  l i c e nze d e l  m a rc h i o  G i ro  d ’ I ta l ia  i n  tutto 
i l  m o n d o.  L’o b i ettivo  è  re n d e re  l ’e s p e ri e nza 
d e l  c i c l is m o p rofe s s i o n a l e  a c c e s s i b i l e 
a  tutti ,  c e l e b ra n d o i  va l o ri  d e l l o  s p o rt  i ta l ia n o 
e  d e l la  C o rs a R o s a .

R I D I N G  L I K E  A  P R O , 

E X P E R I E N C I N G  T H E  I T A L I A N  S T Y L E

B E  T H E  M A G L I A  R O S AT E A M  T I M E  T R I A L G R A N  F O N D O

2 4



ENDLESS CL IMBS, 

BREATHLESS 

DOWNHILLS 

TO BREAK AWAY 

EVEN FROM YOUR 

OWN SHADOW. 

TO BE A  LEGEND, 

TO BE THE 

MAGLIA  ROSA.

SALITE  I N FI N ITE ,  D IS C ES E A PER D I FIATO 
PER STAC CAR E AN C H E LA TUA O M B RA .  PER ESS ER E 
LEG G EN DA ,  PER ESS ER E MAG LIA R OSA .

GIR O D’I TA L I A

A MORE INF INI T O
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A LWAYS
E VERY WHERE

2.054
M E D I A 

A T T E N D A N C E

P R E S E N Z E 

M E D I A

65
W E B S I T E 

P A G E  V I E W S 

46.119
M E D I A 

P U B B L I C A T I O N S

P U B B L I C A Z I O N I 

M E D I A

102    
H I S T O R I C 

E D I T I O N S

E D I Z I O N I 

S T O R I C H E

C O V E R E D 

C O U N T R I E S

C O P E R T U R A

P A E S I

198

U N F O R G E T T A B L E 

S T A G E S

T A P P E

I N D I M E N T I C A B I L I

21

2,8
M L N

M L N

S O C I A L 

C O M M U N I T Y

D A Y S  O F 

P A S S I O N

G I O R N I  D I 

P A S S I O N E

365

A P P 

D O W N L O A D S

630.000

3 0



I N T E R N A T I O N A L 

T V  C O V E R A G E

C O P E R T U R A  T V 
N E L  M O N D O

5

198

C O N T I N E N T S 

C O N T I N E N T I 818
M L N
T O TA L 

W O R L D W ID E 

A UD IE N C E 

AUD IEN CE 

C O MPLESSIVA 

GLO BALE

2 2 1  M L N
T O TA L D E D IC AT E D A UD IE N C E:  L I V E S T R E A M, 

R E P L AY S ,  D E L AY E D,  HIGHL IGH T S 

AUD IEN CE C O MPLESSIVA D ED ICATA:  D IRETTE, 

REPLICHE,  D IFFERITE,  H IGHLIGHTS

1 6 1  M L N

T O TA L A UD IE N C E IN  S P O R T S P R O GR A MS 

AUD IENCE C O MPLESSIVA ALL’ INTERNO 

D I  PR O GRAMMI SPO RTIVI

4 3 6  M L N
T O TA L A UD IE N C E O N T HE NE W S P R O GR A MS 

AUD IENCE C O MPLESSIVA ALL’ INTERNO D I  NOTIZIARI

T O P  1 0 
C O U N T R I E S :

18
T V NE T W O R K S , 

1 8  O F W HIC H H AV E 

L I V E  B R O A D C A S T IN G

NETWO RK 

TELEVIS IVI  C O N 

PR O GRAMMAZIO NE 

IN  D IRETTA

15.508

T V P R O GR A MS 

TRASMISSIO NI 

TELEVIS IVE

19.287

D E D IC AT E D T V 

B R O A D C A S T IN G H O UR S 

O RE D I  TRASMISSIO NI 

TELEVIS IVE D ED ICATE

UNI T E D K IN GD O M

F R A N C E

NE T HE R L A ND S

B E L G IUM

S PA IN

GE R M A N Y

C O L O MB I A

J A PA N

P O L A ND

US A

Fu bo. t v
USA & C an ada

SPORT 5 
Isr ae l

L 'EQUIPE
Fr an ce 
& DOM-TOM

RCN T ELEVISION
Colombia

ESPN
Lat in  Amer ica

N O S
N ethe r land s

RA I  H o st 
Bro a d c a ste r

S UP ERS PO RT 
S o uth Afr ic a

TDN
Mexico & Centra l 
Amer ica

RTVC
Colombia

SNTV

SRG SSR
Switzer land

OSN
Middle  East 
&  North  Afr ica

DAZN
Japan

FLOSPORTS 
USA

SKY SPORTS
New Zealand

EITB
Basqu e Cou nt r y

EUROSPORT
Eu rope & As ia 
P aci f ic  reg ion

ESPN BRASIL 
Braz i l

K WESE SPORTS
Su b S ah ar an 
Af r ica

SPORT 24

C O V E R E D 

C O U N T R I E S 

P A E S I 

C O L L E G A T I 

3 2



T V  C O V E R A G E : 

I T A L Y

C O P E R T U R A  T V :
I TA L I A

A W H O L E  D AY  D E D I C AT E D 
T O T H E G I R O  D ’ I TA L I A 

U N’I NTERA G I O R NATA D ED I CATA 
AL G I R O  D’ITALIA 

IN  T H E L A S T H O U R O F E V E R Y S TA G E 
( R A I  +  E U R O S P O R T ): 

N ELL’U LTI MA O RA D I  O G N I  TAPPA 
(RAI  +  EU R OS PO RT):

IN  T H E L A S T H O U R O F S TA G E 1 4 - 
Z O N C O L A N ( R A I  +  E U R O S P O R T ):

N ELL’U LTI MA O RA D ELLA TAPPA 14 - 
ZO N C O LAN (RAI  +  EU R OS PO RT):

A B S O L U T E V IE W E R S P E A K ( R A I ): 
2 4 . 8 % M A R K E T S H A R E A N D A U D IE N C E 
O F 3 . 2 5 5 . 6 3 4 AT T H E F IN I S H O F 
S TA G E 1 4 .

PI C C O ASS O LUTO D I  TELES PETTATO R I 
(RAI):  S HAR E D EL 24 .8% E 3 . 255 .634 
AS C O LTATO R I  ALLA C O N C LUS I O N E 
D ELLA TAPPA 14 .

98
H O UR S  O F L I V E  C O V E R A GE 

O N R A I2  A ND 

R A I  S P O R T +HD

O RE  D I  PR O GRAMMAZIO NE 

IN  D IRETTA S U RAI2 

E  RAI  SPO RT +HD 83

626 T V  B R O A D C A S T I N G 
H O U R S 
O R E  D I  T R A S M I S S I O N I 
T E L E V I S I V E 

H O UR S O F R A C E 

L I V E  C O V E R A G E 

O N E UR O S P O R T 

O RE  D I  GARA 

IN  D IRETTA 

S U EUR OSPO RT

2.020.000

AV E R A GE D A ILY 

A UD IE N C E

AS C O LTO  MED IO 

G IO RNALIER O 

3.120.000
AV E R A GE A UDIE N C E

AS C O LTO  MED IO 

16.6 %

AV E R A GE M A R K E T 

S H A R E

SHARE MED IO

23.4 %

AV E R A GE M A R K E T 

S H A R E

SHARE MED IO 

3 4
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2.054
M E D I A

M E D I A 

A T T E N D A N C E

P R E S E N Z E 
M E D I A

1 . 5 3 4
J O UR N A L IS T S 

GIO RNALISTI 5 2 0

1 5 6

4 5

4 7

5 9

9 1 1

6 9

2 3 0

P H O T O G R A P HE R S 

FOTO GRAFI

IN T E R N AT IO N A L W E B S I T E S 

SITI  INTERNAZIO NALI 

N AT IO N A L A ND 

IN T E R N AT IO N A L T E L E V IS IO NS

TELEVIS IO NI  NAZIO NALI 

E  INTERNAZIO NALI

P H O T O A GE N CIE S 

O F W HIC H 

2 7  N AT IO N A L A ND

2 0 IN T E R N AT IO N A L

AGENZIE  FOTO GRAFICHE 

D I  CUI  27  NAZIO NALI 

E  20 INTERNAZIO NALI

IN T E R N AT IO N A L NE W S PA P E R S 

O F W HIC H 2 8 A R E D A ILY A ND 

31  A R E M A G A Z INE S

TESTATE INTERNAZIO NALI 

D I  CUI  28 Q U OTID IANI 

E  31  RIVISTE

N AT IO N A L 

M A G A Z INE S /  NE W S PA P E R S 

TESTATE NAZIO NALI

IN T E R N AT IO N A L 

NE W S PA P E R S O F W HIC H 

2 8 A R E D A ILY

A ND 31  A R E M A G A Z INE S

TESTATE INTERNAZIO NALI 

D I  CUI  28 Q U OTID IANI 

E  31  RIVISTE

N AT IO N A L 

NE W S PA P E R S , 

IN C L UD IN G 

17  D A ILY NE W S PA P E R S , 

3 0  M A G A Z INE S 

A ND 1 8 3 L O C A L 

NE W S PA P E R S

TESTATE NAZIO NALI 

D I  CUI  17  Q U OTID IANI 

3 0 RIVISTE E  183 

TESTATE LO CALI

6 3

1 78 0

1 6 9

5 3

P R E S S O F F IC E S 

UFFICI  STAMPA

I TA L I A N  P R E S S 

A GE N CIE S 

AGENZIE  D I  STAMPA 

NAZIO NALI 

L O C A L T E L E V IS IO NS

TELEVIS IO NI  LO CALI

I TA L I A N W E B S I T E S 

SITI  NAZIO NALI

L O C A L A ND 

IN T E R N AT IO N A L 

R A D IO S TAT IO NS

RAD IO LO CALI

E  INTERNAZIO NALI

1 4
IN T E R N AT IO N A L 

P R E S S A GE N CIE S 

AGENZIE  D I  STAMPA

INTERNAZIO NALI

6
I TA L I A N R A D IO 

S TAT IO NS 

RAD IO NAZIO NALI

2 5 3
L O C A L P H O T O G R A P HE R S

FOTO GRAFI  LO CALI

3 8



C O P E R T U R A

M E D I A

C O P E R T U R A
M E D I A

I T A L Y  I T A L I A

U N I T E D  S T A T E S  S T A T I  U N I T I

U N I T E D  K I N G D O M  I N G H I L T E R R A

C O L O M B I A  C O L O M B I A

S P A I N  S P A G N A

F R A N C E  F R A N C I A

N E T H E R L A N D S  O L A N D A

A U S T R A L I A  A U S T R A L I A

C A N A D A  C A N A D A

G E R M A N Y  G E R M A N I A

To p 1 0 c o u n t r i e s .

I  to p  10  p a e s i .

73.860

A R T IC L E S O NL INE 

NUMER O  ARTIC O LI 

O NLINE

V S  2 0 1 7

+3%

124
NUMB E R  O F C O UN T R IE S  

T H AT H AV E P O S T E D 

O NL INE

NUMER O NAZIO NI  CHE 

HANN O PUB B LICATO 

O NLINE

5.703

ME D I A O NL INE

NUMER O MED IA 

O NLINE

V S  2 0 1 7

+1 3%

D I S T R IB U T I O N B Y C O N T INE N T 
D ISTRIB UZI O N E PER C O NTIN ENTE

E U R O P A  6 4 %

A M E R I C A  2 9 %

A S I A  3 %

A F R I C A  1 %

A U S T R A L A S I A  3 %

4 0



W W W . G I R O D I T A L I A . I T

G I R O  O N L I N E

PA GE V IE W S 

PAGINE VISTE 

D A ILY PA GE 

V IE W S 

PAGINE VISTE 

IN  MEDIA  OGNI 

GIORNO

V ISI T S  DURING 

T HE E V E N T 

VISITE  DURANTE 

L'EVENTO

PA GE V IE W S 

PAGINE VISTE 

M L N

M L N

M L N

M L N

M L N

UNIQUE USE RS 

UTENTI  UNICI

TOTA L 

DO W NL O A DS

DOWNLOAD 

TOTALI4 6 1 . 0 0 0

6 3 0 . 0 0 0

6 5

4

1 2

3 6

UNIQUE 

V ISI TORS 

VISITATORI  UNICI

UNIQUE 

V ISI TORS 

VISITATORI  UNICI

6

3 0 0 . 0 0 0

W E B

A P P

4 2



VV

M E D I A  R A C E
S O C I A L

1,2
48

680

5
20

KI
M

P
R

E
S

S
I

O
N

F
A

N

M L N

I M P R E S S I O N

F A N

8 9 . 9 6 7 . 8 0 4

T O T A L  V I D E O  V I E W S 
( F A C E B O O K  +  I N S T A G R A M  F E E D 
+  I N S T A G R A M  S T O R I E S 
+  T W I T T E R  +  Y O U T U B E 
+  D A I L Y  M O T I O N )

K

I M P R E S S I O N

F A N

4 3 . 6 0 0 . 0 0 0

5
0

.
4

9
0

.
6

3
0

M L N

4 4



L I V E 
A U D I E N C E

10

S P E C TAT O R S 
U ND E R 1 4 
S PETTATO RI 
S OTTO I  14  AN NI 

M L N

1 ,3

,1

M L N
S P E C TAT O R S IN V O LV E D 
IN  T HE E V E N T
S PETTATO RI  C O INVO LTI 
N ELL’EVENTO

4 6



THIS  IS  WHERE 

THE PAST LOOKS 

INTO THE FUTURE'S 

EYES,

IT  IS  WHERE 

GE NERATIONS 

COLLIDE .

IT  IS  WHERE 

MEN FALL AND 

CHAMPIONS R ISE .

GIR O D’I TA L I A

A MORE INF INI T O

Q U I  È  D OVE I L  PASSATO G UAR DA N EG LI  O C C H I
I L  FUTU R O ,  D OVE LE G EN ERAZI O N I  S I  S C O NTRAN O .
D OVE  G LI  U O M I N I  CAD O N O E  I  CAM PI O N I  S I  R IALZAN O .
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G
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 D
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L
 G

IR
O

14.00-1 9.00

9.00-1 3.00

T H E R A C E 

C O RSA

A D V PA R A D E 

CAR OVANA

T E A M S P R E S E N TAT I O N 

PR ES ENTAZI O N E S Q UAD R E

O P E N V I L L A G E F IN I S H

AR R IVO

G R A N D E A R R I V O

B I G S TA R T 

G RAN D E PARTENZA

O P E N V IL L A G E 

VI LLAG G I O D I  PARTENZA

D A ILY S TA R T 

PARTENZA

17.00

1 3.00

START

FINISH

5 2



L ’ A T T E S A  P R I M A 

D E L L A  P A R T E N Z A

U N ’ I N T E R A  C I T T À  I N 

F I B R I L L A Z I O N E

U N A  M I R I A D E  D I 

E V E N T I 

E  C E L E B R A Z I O N I  C H E 

C O I N V O L G O N O

U N ’ I N T E R A  R E G I O N E

G L I  A P P U N T A M E N T I 

D A  N O N  P E R D E R E , 

F I N O  A L L A  P R I M A 

T A P P A :

•  C O N F E R E N Z A 

S T A M P A  T O P  R I D E R S

•  T E A M S 

P R E S E N T A T I O N

•  C E N A  D I  G A L A

A W A I T I N G  T H E  S T A R T

A N  E N T I R E  C I T Y  I N T O 

T H E  H I G H  G E A R

A  M Y R I A D  O F  E V E N T S 

A N D  C E L E B R A T I O N S 

T H A T 

I N V O L V E  T H E  E N T I R E 

R E G I O N

S P E C I A L 

A P P O I N T M E N T S 

B E F O R E 

T H E  F I R S T  S T A G E :

•  T O P  R I D E R S  P R E S S 

C O N F E R E N C E

•  T E A M S 

P R E S E N T A T I O N

•  G A L A  D I N N E R

T h e m e d i a  v a l u e  o f  t h e  B i g  S t a r t  i s  i n c r e d i b l e : 
f o r  a n  e n t i r e  w e e k  t h e  w h o l e  w o r l d  f o c u s e s o n 
t h e h o s t  c i t y.

I l  va l o re  m e d iati c o  d e l la  G ra n d e  Pa rte nza è  i n c re d i b i l e: 
p e r  u n’ i nte ra  s etti m a n a tutti  g l i  o c c h i  d e l  m o n d o s o n o 
p u ntati  s u l la  l o c a l i tà  o s p ita nte .

G R A N D E  P A R T E N Z A

5 4



P R E S E N TA Z I O N E 
S Q U A D R E
T E A M S  P R E S E N T A T I O N

The teams par t ic ip at ing  to  G i ro  d ' I ta l ia  m arch 
in  f ront  of  the  c rowd s in  a  sp e ctac ular  show-event 
that  f i l ls  the  c i ty  ho st ing  the  B ig  S ta rt  with  pass ion .
Champions f rom  a l l  the  c o untr ie s  a re  introdu ced 
before  f ight ing  o n the  ro a d .

Le squadre de l  G i ro  d ’ I ta l ia  sf i la no  d avant i  ag l i  occh i 
de l  grande pubb l ic o  in  uno  sp ettac o lare  evento-sh ow 
che appassion a la  c i t tà  c he  o sp i ta  la  G rande P ar ten za. 
C ampioni  d i  tutte  le  naz io n i  s i  m o stra no  a l 
mondo pr ima d i  d ars i  b a tta g l ia  su l l ’a sfa l to .

2 0 1 8  T E A M S

S Q U A D R E  2 0 1 8
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P A R T E N Z A
D A I L Y  S T A R T

T R O F E O  S E N Z A  F I N E

S I G N A T U R E  C H E C K  P A R A D E

L I N I N G  U P  O F  T H E  U M B R E L L A  G I R L S

C I T Y  P A R A D E

E V E R Y M O R NIN G

S F I L A T A  D E L  T R O F E O  S E N Z A  F I N E

F O G L I O  F I R M A

I N C O L O N N A M E N T O  C O N  L E  O M B R E L L I N E

S F I L A T A  C I T T A D I N A

O G NI  MATTINA
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V I L L A G G I O 
D I  P A R T E N Z A

S T A R T 

V I L L A G E

P R & H O S P I TA L I T Y

S I G N AT U R E  P O D I U M 
PO D I O FI R MA C O M M E R C I A L V IL L A G E 

VI LLAG G I O C O M M ER C IALE

EVERY MORNING

P R  &  H O S P I T A L I T Y

C O M M E R C I A L  V I L L A G E

S I G N A T U R E  P O D I U M  A N D 

E N T E R T A I N M E N T  S T A G E

OGNI  MATTINA

P R  &  H O S P I T A L I T Y

V I L L A G G I O  C O M M E R C I A L E

P O D I O  F I R M A  E  P A L C O  A N I M A Z I O N E
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C A R O VA N A
A D V  P A R A D E

Calor e ,  d iver t imen t o ,  g io ia  e  co in volg imen to: 
i l  ser pen t on e del la  Car ovan a pu bbl ic i t ar ia 
abbr accia  e  st u pisce i l  pu bbl ico  de l  c ic l ismo, 
lo  c i r con da d i  pass ion e per  por t ar e  la  f est a 
de l  G i r o  d ’ I t a l ia  lu n go t u t t o  i l  per cor so . 
La  car ovan a è  l ’ oppor t u n it à  u n ica  d i  en t r are 
in  con t at t o  d i r et t o  con  g l i  spet t at or i  pr esent i 
su  t u t t e  le  st r ade d ’ I t a l ia .

Wa r m t h ,  f u n ,  j o y  a n d p a r t i c i p a t i o n:  t h e 
a d v e r t i s i n g  p a r a d e’s  l o n g  p a r a d e  e m b r a c e s 
a n d a m a z e s c y c l i n g  f a n s s u r r o u n d i n g t h e m 
w i t h  p a s s i o n s o  t h a t  e v e r y  k i l o m e t e r  o f 
G i r o  d ’ I t a l i a  b e c o m e s a  c e l e b r a t i o n .  
I t  i s  a  u n i q u e o p p o r t u n i t y  t o  h a v e  d i r e c t 
c o n t a c t  w i t h  t h e  s p e c t a t o r s  g a t h e r e d 
a l o n g e v e r y  r o a d  i n  I t a l y.

1 , 1 1
M L N

D IS T R IB U T E D G A D GE TS

GAD GET D ISTRIBUITI 

4 . 5 0 0
T R AV E L L E D K IL O ME T E R S

CHILO METRI  PER C O RSI

3
A D V PA R A D E NIGH T PA R T IE S

CAR OVANA PARTY SERALE

9 0
T O TA L NUMB E R O F S T O P S

C O MUNI  D I  S OSTA 
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A R R I V O
F I N I S H

VIENI  A  V IVERE L ’ATMO S FE RA  S ULL A  L IN E A DEL TRAGUARDO!

A N I M A Z I O N E  D E G L I  S P O N S O R

P R E M I A Z I O N E  D E I  P R O G E T T I  K I D S  D E L  G I R O  D ’ I T A L I A

D I V E R T I M E N T O

I N I Z I A T I V E  C O M I T A T I  T A P P A

V A L O R I Z Z A Z I O N E  D E L L E  E C C E L L E N Z E  D E L  T E R R I T O R I O

I L  T R I O N F O  D E L  V I N C I T O R E

COME AND FEEL TH E  F IN IS H  L IN E ATMO S P HERE!

S P O N S O R S '  A N I M A T I O N

T H E  G I R O  D ' I T A L I A  K I D S  P R O J E C T S  A W A R D I N G

E N T E R T A I N M E N T

S T A G E  C O M M I T T E E S  I N I T I A T I V E S

H I G H L I G H T I N G  O F  L O C A L  F A C E T S

T H E  W I N N E R  G L O R Y
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T IM E S P E N T 
AT T HE O P E N V IL L A G E 
TEM PO D I 
PERMAN ENZA 
ALL'O PEN VILLAG E

P E O P L E F O R M O R E 
T H A N 1 5 MIN U T E S 
PERS O N E PER O LTRE 
15 MINUTI

63 %

2 M L N
P E O P L E 
AT T E N D IN G 
PERS O N E,2

S H O W C A S I N G  / 

S A M P L I N G  /  C O N T A T T O 

C O N  I L  P U B B L I C O  / 

P R O F I L A Z I O N E  /  B R A N D 

A W A R E N E S S  /  B R A N D 

E X P E R I E N C E  /  V E N D I T A  / 

A N I M A Z I O N E

S H O W C A S I N G  / 

S A M P L I N G  /  C O N T A C T 

W I T H  T H E  P U B L I C  / 

P R O F I L I N G  /  B R A N D 

A W A R E N E S S  /  B R A N D 

E X P E R I E N C E  /  S A L E S  / 

A N I M A T I O N

O P E N  V I L L A G E
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G R A N D E 
A R R I V O

21 DAYS OF PAS S IO N  FO R O N E RE AS O N  O N LY:

G I R O  F I N A L  C E L E B R A T I O N

A W A R D I N G  C E R E M O N Y

A W A R D  O F  T H E  T R O F E O  S E N Z A  F I N E

21 GIORNI  D I  PAS S IO N E  P ER V IV E RE  S O LO  QUESTO:

L A  F E S T A  F I N A L E  D E L  G I R O 

L A  P R E M I A Z I O N E  D E L  V I N C I T O R E 

L A  C O N S E G N A  D E L  T R O F E O  S E N Z A  F I N E
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50.000
Bic iscuola  has  invo lve d  20.000 I ta l ian 
schools  in  2018  to  b r ing  100.000 k id s 
of  the  age 6-11  into  sp o rts  c u l ture , 
environmenta l  p rote ct io n and  fo o d 
educat ion .  The b ig g e st  e d uc a t io nal  p ro je ct 
associated with  sp o rts  in  I ta ly.

Att ivo  da  18 anni ,  i l  p ro g etto  B ic isc uo la 
ha  co involto  n e l  2018  20.000 sc uo le  in  tut t a 
I ta l ia  per  avvic ina re  100.000 d i  b a m b in i  d a i 
6  ag l i  11  anni  a  c u l tura  d e l lo  sp o rt ,  m o b i l i t à 
sostenib i le ,  r isp etto  am b ie nta le 
ed  educaz ione a l im e nta re . 
I l  p iù  grande pro g etto  e d uc a t ivo  le g a to 
a l  mondo del lo  sp o rt  m a i  affro nta to  in  I ta l ia .

2.000
C L A S S E S E NR O L L E D

CLASSI  IS CRITTE 

1.250

S T UD E N T S A ND T E A C HE R S 

AWA R D E D O N F IE L D

ALUNNI  E  INSEGNANTI 

PREMIATI  O N FIELD

27.000

C HIL D R E N AWA R D E D 

AT G IR O D' I TA L I A  IN  2 01 8 

BAMBINI  PREMIATI  

AL  G IR O D' ITALIA  201810.000

S C H O O L S  IN V O LV E D  

IN  2 01 8 

S CU O LE SENSIB ILIZZATE 

NEL 2018 

FA MIL IE S  IN V O LV E D 

D UR IN G T HE Y E A R 

FAMIGLIE  C O INVO LTE 

D URANTE L'ANN O

1,7
M L N

C HIL D R E N IN V O LV E D 

IN  17  E D I T IO NS 

RAGAZZI  C O INVO LTI 

IN  17  ED IZIO NI

G I R O  K I D S

L UP O 
WOL F IE A b itu ato  a l  g i o c o d i  s q u a d ra  e  g ra n d e  a p p a s s i o n ato 

d i  b i c i c l etta ,  Lu p o Wo lfi e  è  l a  m a s c ot  d e l  G i ro  d ’ I ta l i a . 
Lu p o Wo lfi e  n a s c e d a u n  p ro g etto  d i  R e s p o n s a b i l i tà  S o c i a l e 
d e l  G i ro  d ’ I ta l i a  c o n WWF  Pro g ra m m a Al p i  Eu ro p e o .

A g r e a t  f a n o f  t e a m w o r k a n d a  p a s s i o n a t e  c y c l i s t , 
L u p o Wo l f i e  i s  t h e  G i r o  d ' I t a l i a  m a s c o t . 
L u p o Wo l f i e  h a s  b e e n c o n c e i v e d a s  p a r t  o f  a  S o c i a l 
R e s p o n s i b i l i t y  p r o j e c t  p r o m o t e d b y G i r o  d ' I t a l i a 
w i t h  t h e W W F E u r o p e a n A l p s  P r o g r a m m e .
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VV

S T A R T 

/  R A C E  / 

F I N I S H

P A R T E N Z A 

/  C O R S A  / 

A R R I V O

Giro Club è i l  programma hos pita l ity che porta 
g l i  os piti  “ d entro”  i l  G iro d ’ Ita l ia  per  vivere,  da 
una prospettiva ass olutamente es clusiva,  una 
tap pa a l l ’ ins egna d el lo  sport,  d el la  passione e 
d el l ’emozione.  La g iornata d el l ’ospite comincia con 
l ’access o a l l ’area ris ervata d i  Partenza,  pros egue 
con la  vis ione d el la  corsa su un’auto VIP e,  s e 
previsto,  da un e l icottero.  La conclusione è in 
prossimità d el  traguard o,  per  god ers i  l ’arrivo in 
prima fi la  da una posizione privi legiata.

Gir o Club is  t he ho s pi t a l i t y pr o gr am t ha t br ings 
gue s t s “ ins ide”  G ir o d ’ I t a l ia  t o g i ve t hem an 
ab s olu t e l y exclus i ve p er s p e c t i ve on t he s p or t 
and i t s  p as sion and exci t emen t .  Gue s t ’s  day 
b e gins w i t h t he ac c e s s t o t he r e s er ve d ar e a 
a t  t he s t ar t ing l ine ,  f o l lowe d by t he chanc e 
t o wa t ch t he r ac e f r om a V IP c ar  and ,  dur ing 
c er t ain s t age s ,  f r om an hel ic op t er.  Gue s t s w i l l 
enjoy t he end o f  t he r ac e f r om t he f r on t r ow, 
ne ar t he f in is h l ine .

H O S P I TA L I T Y
P R O G R A M

7 2



HERE IS  WHERE 

DESTINY IS  WAIT ING 

FOR YOU 

AT THE F IN ISH 

L INE .  IT  IS  WHERE 

MOUNTAINS BOW 

TO MEN AND 

WHERE MEN 

BECOME HEROS.

Q U I  È  D OVE I L  D ESTI N O TI  AS PETTA AL TRAG UAR D O .
D OVE  LE M O NTAG N E S I  I N C H I NAN O AG LI  U O M I N I 
E  G LI  U O M I N I  S I  TRAS FO R MAN O I N  ER O I .

GIR O D’I TA L I A

A MORE INF INI T O
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D I R I T T I  D I 
S P O N S O R I Z Z A Z I O N E

A D V  A R C H E S  A R C H I  P U B B L I C I T A R I 

O F F I C I A L  J E R S E Y S 

M A G L I E  U F F I C I A L I

I N T E R V I E W S  B A C K D R O P 

B A C K D R O P  I N T E R V I S T E 

B A N N E R S  S T R I S C I O N I 

I N F L A T A B L E S  G O N F I A B I L I

V I S IB IL I T Y VISIB ILITÀ

T A I L O R - M A D E  H O S P I T A L I T Y  A R E A S 

A R E E  H O S P I T A L I T Y  P E R S O N A L I Z Z A T E

E X P O  V I L L A G E S

V I L L A G G I  E S P O S I T I V I 

P R O  A M  G I R O  D ’ I T A L I A

L O U N G E  A R E A

P R & H O S P I TA L I T Y

N A M I N G  R I G H T S  Q U A L I F I C H E

A D V E R T I S I N G

M E D I A  A C T I V A T I O N 

I M A G E  R I G H T S 

D I R I T T I  D I  I M M A G I N E

C O M M U NI C AT I O N  C O MUN ICAZIO N E

S A M P L I N G 

P R O F I L I N G  P R O F I L A Z I O N I 

P R O D U C T  T E S T I N G  &  S H O W C A S I N G

T E S T  P R O D O T T O  &  S H O W C A S I N G

O P E N  V I L L A G E

A D V  P A R A D E  C A R O V A N A

L I V E C O N TA C T S  C O NTATTI  LIVE 

S P O N S O R S H I P  R I G H T S

BECOMING AN OFFIC IAL 

SPONSOR OF G IRO D ’ ITAL IA 

IS  A  GREAT OPPORTUNITY 

FOR BRANDS TO ENHANCE 

THEIR  INVESTMENT IN 

TERMS OF V IS IB IL ITY, 

COMMUNICATION,  IMAGE 

AND PR. 

DIVENTARE 

SPONSOR UFFIC IALE 

DEL G IRO D ’ ITAL IA 

RAPPRESENTA 

PER LE  AZIENDE 

UN’OPPORTUNITÀ PER 

VALORIZZARE IL  PROPRIO 

INVESTIMENTO IN  TERMINI 

D I  V IS IB IL ITÀ , 

COMUNICAZIONE, 

IMMAGINE E  PR.
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CERTI AMORI NON FINISCONO
FANNO GIRI IMMENSI E POI RITORNANO

CASTELLI-CYCLING.COM

D I R I T T I 
D I  C O M U N I C A Z I O N E
C O M M U N I C A T I O N  R I G H T S

T h o s e C o m p a n i e s  w h i c h b e c o m e p a r t n e r s  o f  G i r o  d ' I t a l i a ,  h a v e t h e o p p o r t u n i t y  t o  c o m m u n i c a t e  a n d e n d o r s e
t h e v a l u e s a n d s y m b o l s  r e l a t e d t o  t h e C o r s a R o s a .

Le azi e n d e c h e d ive nta n o p a rtn e r  d e l  G i ro  d ’ I ta l ia  h a n n o la  p o s s i b i l i tà  d i  c o m u n i c a re 
e  fa re  p ro p ri  tutti  i  va l o ri  e  i  s i m b o l i  l e g ati  a l la  C o rs a R o s a .

I M A G E  R I G H T S  /  N A M I N G  R I G H T S  /  A D V E R T I S I N G  /  M E D I A  A C T I V A T I O N

D I R I T T I  D ' I M M A G I N E  /  D I R I T T I  D I  D E N O M I N A Z I O N E  /  P U B B L I C I T À 

/  A T T I V A Z I O N E  M E D I A

8 0



P E O P L E C O NS ID E R S 

T HE V IL L A GE C HE E R F UL 

A ND F UN

D ELLE PERS O NE GIUD ICA 

IL  VILLAG GIO  ALLEGR O 

E  D IVERTENTE

P E O P L E V IS I T S T HE C O MME R CI A L 

V IL L A GE F O R AT L E A S T 

2 0 MINU T E S

D ELLE PERS O NE VIS ITA IL  VILLAG GIO

C O MMER CIALE ALMEN O PER 

20 MINUTI

S O U R C E FO NTE:  A S T R A R I C E R C H E 2 0 1 8

C O N TAT T I  L I V E
L I V E  C O N T A C T S

64.4

40

%

%
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V I S I B I L I TÀ
D E L  B R A N D

B R A N D 

V I S I B I L I T Y

F I N I S H  L I N E  A R C H

A R C H E S  A L O N G  T H E  R O U T E

I N T E R V I E W

B A N N E R S

I N F L ATA B L E S

O F F I C I A L  J E R S E Y S

A R C O  D ’ A R R I V O

A R C H I  S U L  P E R C O R S O

S T R I S C I O N I

B A C K D R O P  I N T E R V I S T E 

G O N F I A B I L I

B A C K D R O P S

M A G L I E  U F F I C I A L I

D u r i n g t h e e v e n t ,  t h e r e  a r e  v a r i o u s w a y s 
f o r  b r a n d s t o  p r o m o t e t h e i r  r e p u t a t i o n 
a n d b e f u l l y  v i s i b l e .

N e i  g i o rn i  d e l l ’eve nto ,  attrave rs o
d if fe re nti  i m p ia nti ,  l e  azi e n d e h a n n o 
la  p o s s i b i l i tà  d i  otte n e re  u n a b ra n d awa re n e s s 
e  u n a vis i b i l i tà  a  3 6 0 °.
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P R  &
H O S P I TA L I T Y

U n a s e ri e  d i  a m b i e nti  vi p ,  struttu re 
e  c o nte sti  d i f fe re nti  c h e  p e rm etto n o 
d i  vive re  l ’eve nto  i n  u n a p o s izi o n e e s c l u s iva 
e  p rivi l e g iata ,  i d e a l e  p e r  o p e razi o n i 
d i  b u s i n e s s to  b u s i n e s s .

V i p  a r e a s ,  f a c i l i t i e s  a n d  s e t t i n g s 
t o  e x p e r i e n c e  t h e  e v e n t  f r o m  a n 
e x c l u s i v e  a n d p r i v i l e g e d p o s i t i o n , 
m a k i n g i t  i d e a l  f o r  b u s i n e s s -t o -
b u s i n e s s o p e r a t i o n s .

S T A R T  A N D  F I N I S H  V I L L A G E S 

H O S P I T A L I T Y  A R E A S 

V I L L A G G I  D I  P A R T E N Z A  E  A R R I V O 

A R E E  H O S P I T A L I T Y
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VV

C O N  N O I 
N E L  2 0 1 8

W I T H  U S 

I N  2 0 1 8

TOP  SPONSOR SPONSOR OFFICIAL SUPPLIERS 
FORNITORI  UFFICIALI

BLACK

BLACK

GREEN 348 C RED 185 C

LOGO BLACK VERSION

LOGO COLOUR VERSION

OFFICIAL PARTNERS 
PARTNER UFFICIALI
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L I C E N S I N G  &  O F F I C I A L 

P R O D U C T S

ABBINARE  I  PRO PRI  PRO D OTTI 
AL GIRO D ’ I TA L I A  SI G NI FI CA 
INCONTR A RE  L A  PASSI O NE  D E G L I 
SPORTIVI  D I  TUTTO  I L  MO ND O .

I ta l ian i tà ,  t rad iz io ne ,  p a ss io ne  so no 
so lo  a lcu ni  d e i  va lo r i  e sp re ss i  d a l 
brand G iro  d ’ I ta l ia .  P e r  le  a z ie nd e 
è  l ’oppor tunità  d i  a sso c ia re  i l 
propr io  n o m e  a  un b ra nd  d i  g rand e 
pass ione.

PA R IN G Y O U R P R O D U C T S W I T H 
T H E G IR O D ’ I TA L I A  M E A N S 
J O IN IN G I N T H E  PA S S I O N O F 
S P O R T S L O V E R S  W O R L D W I D E .

M a d e i n  I t a l y,  e n t h u s i a s m ,  p a s s i o n 
a r e  s o m e  o f  t h e  v a l u e s   e x p r e s s e d 
b y t h e G i r o  d ' I t a l i a  b r a n d .  T h i s  i s 
a  u n i q u e o p p o r t u n i t y  t o  a s s o c i a t e 
y o u r  c o m p a n y n a m e  w i t h  a n 
h i s t o r i c a l  b r a n d .

C U P S

T A Z Z I N E

W A T E R  B O T T L E 

B O R R A C C I A

S H O E S

S C A R P E

C O V E R

P O W E R B A N K

W I N E 

V I N O

WITH US  IN 20 18  CON NOI  NEL 2018
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THESE ARE 

THE EMOTIONS 

THAT HAVE UNITED 

US FOR 102 

G IRO D' ITAL IA .

THIS  IS  PASSION. 

THIS  IS  AMORE 

INF IN ITO.

GIR O D’I TA L I A

A MORE INF INI T O

Q U ESTA È  L’EM OZI O N E C H E C I  U N IS C E DA 102 ED IZI O N I .
Q U ESTA È  PASS I O N E .  Q U ESTO È  AM O R E I N FI N ITO .
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G L I 
I M P AT T I 
D E L  G I R O 
D ' I TA L I A

G I R O  D ' I T A L I A 

E F F E C T S

E C O N O M I C  I M P A C T 

E N V I R O N M E N TA L  I M P A C T

T O U R I S M  -  R E L AT E D  I M P A C T

S O C I A L  I M P A C T

C U LT U R A L  I M P A C T

I N F R A S T R U C T U R A L  I M P A C T 

I M P AT T O  E C O N O M I C O

I M P AT T O  A M B I E N TA L E

I M P AT T O  T U R I S T I C O

I M P AT T O  S O C I A L E

I M P AT T O  C U LT U R A L E

I M P AT T O  I N F R A S T R U T T U R A L E 

S o u r c e :  L i n k  L a b –  " L i n k  C a m p u s U n i v e r s i t y "  R o m e , 

S o c i a l  R e s e a r c h L a b o r a t o r y 

Fo nte:  Li n k  La b –  La b o rato ri o  d i  R i c e rc a S o c i a l e  U n ive rs i tà 

d e g l i  Stu d i  " Li n k  C a m p u s U n ive rs i ty"  R o m a
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I M P AT T O 
E C O N O M I C O

E C O N O M I C  I M P A C T IN  THE SHORT-TERM

AVERAGE DAILY EXPENDITURE

•  I N C R E A S E D  S P E N D I N G  A N D 

C O N S U M P T I O N

•  I N C R E A S E D  E M P L O Y M E N T 

T H R O U G H  S U P P O R T  /  C O L L A B O R A T I O N 

O F  L O C A L  P A R T N E R S

•  L O C A L  S P E C T A T O R S :  5 0 €

•  D A I L Y  T O U R I S T S :  9 5 €

•  O V E R N I G H T  T O U R I S T S :  2 5 0 €

NEL BREVE PERIODO

•  A U M E N T O  L I V E L L O  D I  S P E S A  E  C O N S U M I

•  I N C R E M E N T O  O C C U P A Z I O N E

S O S T E G N O  /  C O L L A B O R A Z I O N E 

P A R T N E R  L O C A L I

SPESA MEDIA GIORNALIERA

•  S P E T T A T O R I  L O C A L I :  5 0 €

•  T U R I S T I  I N  G I O R N A T A :  9 5 €

•  T U R I S T I  C O N  P E R N O T T O :  2 5 0 €

IN  THE MEDIU M-LO N G  TE RM

•  V I S I B I L I T Y  A N D  M E D I A  C O V E R A G E

•  T O U R I S T  D E M A N D  I N C R E A S E

•  P R O M O T I N G  A N D  H I G H L I G H T I N G 

T H E  A R E A  A N D  I T S 

O U T S T A N D I N G  F A C E T S

NEL ME DIO -LUN G O  PERIO DO

•  V I S I B I L I T À  E  C O P E R T U R A  M E D I A T I C A

•  I N C R E M E N T O  R I C H I E S T A  T U R I S T I C A

•  P R O M O Z I O N E  E  V A L O R I Z Z A Z I O N E 

D E L  T E R R I T O R I O  E  D E L L E  E C C E L L E N Z E 

L O C A L I

L ' I N D O T T O  E C O N O M I C O  D E L  G I R O 

È  U N  F A T T O R E  D I  R I C C H E Z Z A 

P E R  I L  T E R R I T O R I O .

T H E  E C O N O M I C  A C T I V I T I E S 

G E N E R A T E D  B Y  G I R O  A R E  A  S O U R C E 

O F  W E A L T H  F O R  T H E  A R E A . 

C o m m e n t s  b y  r e s p o n d e n t s 

D i c h i a razi o n e d e g l i  i nte r vi stati
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70 %

SPETTATO RI  CHE FANN O 

SHO PPING (PR O D OTTI 

EN O GASTR O N O MICI , 

ARTIG IANATO LO CALE,  …)

SPECTATORS WHO 

GO SHOPPING 

( WINE A ND FOOD 

PRODUCTS, LOCA L 

CR A F TS, . . . )

50 %

ATTIVITÀ C O MMER CIALI  CHE 

S OSTENG O NO CHE IL  G IR O ABBIA 

C O NTRIBUITO A  IN CREMENTARE 

LA PR O PRIA  CLIENTELA

OF RE TA ILERS 

BELIE VE TH AT 

GIRO HEL PED TO 

INCRE ASE THEIR 

CUSTOMERS

61%

D EGLI  SPETTATO RI 

CHE S OSTENG O NO CHE IL  G IR O 

NO N C O NTRIBUIS CE ALL'AUMENTO 

D EI  PREZZI

OF SPECTATORS 

WHO BELIE VE TH AT 

GIRO DOES NOT 

CONTRIBUTE 

TO A N INCRE ASE 

IN PRICES

50 %

OF SPECTATORS E AT 

AT RESTAUR A NTS, B A RS, . . .

SPETTATORI CHE MANGIANO

IN RISTORANTI,  BAR, …

22 %

O F  R E TA IL E R S  IN C R E A S E D T HE IR 

E MP L O Y E E S F O R T HE G IR O 

ATTIVITÀ C O MMER CIALI  CHE HANN O 

AUMENTATO IL  NUMER O D I  D IPEND ENTI 

IN  O C CASIO NE D EL G IR O

1   4
S P E C TAT O R S  S P E ND S 

AT L E A S T O NE NIGH T 

AWAY F R O M H O ME 

1  SPETTATO RE SU 4 

D O RME ALMEN O 

UNA NOTTE FU O RI  CASA

out 
of

1 0 0



T O U R I S M - R E L A T E D 

I M P A C T

I M P AT T O 
T U R I S T I C O

I L  G I R O  D ' I T A L I A 

È  U N O  S T R A O R D I N A R I O 

S T R U M E N T O  D I 

P R O M O Z I O N E  T U R I S T I C A

G I R O  D ' I T A L I A  I S  A N 

E X T R A O R D I N A R Y  M E A N S

T O  P R O M O T E  T O U R I S M

80 %

OF SPECTATORS STATE 

TH AT GIRO HEL PED TO 

INCRE ASE THE LOCA LIT Y 

REPUTATION A ND FA ME 

SPETTATORI CHE SOSTENGONO 

CHE IL GIRO ABBIA CONTRIBUITO 

AD AUMENTARE LA NOTORIETÀ 

DELLA LOCALITÀ

67 %

OF RE TA IL E RS S TAT E T H AT GIR O 

HE L PE D TO INCRE A SE TOURISM 

IN T HEIR TO W N 

ATTIVITÀ COMMERCIALI  CHE 

SOSTENGONO CHE IL  GIRO ABBIA 

CONTRIBUITO AD AUMENTARE 

IL  TURISMO IN CITTÀ

30 %

O F  S P E C TAT O R S IN T E ND 

T O R E T UR N T O T HE S TA GE 

L O C AT IO NS 

SPETTATO RI  CHE 

INTEND O N O TO RNARE 

NELLE LO CALITÀ D I  TAPPA

11 %

F O R E IGN S P E C TAT O R S 

SPETTATO RI  D I  NAZIO NALITÀ 

STRANIERA

O F S P E C TAT O R S D E C ID E T O WAT C H T HE S TA G E L I V E 

F O R T O U R I S M - R E L AT E D R E A S O N S :

•  I N T E R E S T  I N  E V E N T S  C O N N E C T E D  T O 

T H E  G I R O  ( F A I R S ,  F E S T I V I T I E S ,  . . . )

•  V I S I T I N G  T H E  R E G I O N  A S  T O U R I S T S

•  V I S I T I N G  T H E  S T A G E  L O C A T I O N

S PETTATO RI  CH E S CELG O N O D I  ASSISTERE DAL VIVO 

A  UNA TAPPA PER RAG IO NI  TURISTICH E:

•  I N T E R E S S E  P E R  E V E N T I  C O L L E G A T I 

A L  G I R O  ( F I E R E ,  F E S T E ,  … )

•  V I S I T A  T U R I S T I C A  A L L A  R E G I O N E

•  V I S I T A  A L L A  L O C A L I T À  D I  T A P P A

52 %

14 %

O F S P E C TAT O R S B O U GH T 

T IC K E T S F O R E X HIB I T IO NS /

MUS E UMS 

SPETTATO RI  CHE HANN O 

AC Q UISTATO B IGLIETTI 

PER M OSTRE/MUSEI

7   10
S P E C TAT O R S C O ME 

F R O M O T HE R P L A C E S 

7 SPETTATO RI  SU 10 

ARRIVAN O DA ALTRE 

LO CALITÀ
out 
of

1 0 2



I M P AT T O 
A M B I E N TA L E
E N V I R O N M E N T A L  I M P A C T

E N V I R O N M E N TA L 
I M P A C T I l  G i ro  d ’ I ta l ia: 

F A  P E N S A R E  A L L E  B E L L E Z Z E  N A T U R A L I  D ' I T A L I A  ( 2 5 % )

V A L O R I Z Z A  I L  P A E S A G G I O  N A T U R A L E  ( 4 3 % )

C O N T R I B U I S C E  A L L A  R I Q U A L I F I C A Z I O N E  U R B A N A  ( 4 3 % )

P R O M U O V E  L A  C U L T U R A  D E L L A  B I C I C L E T T A  ( 6 9 % )

G i r o  d ’ I t a l i a : 

M A K E S  Y O U  T H I N K  A B O U T  I T A L I A N  N A T U R A L  B E A U T I E S  ( 2 5 % )

E N H A N C E S  T H E  N A T U R A L  L A N D S C A P E  ( 4 3 % )

C O N T R I B U T E S  T O  U R B A N  R E G E N E R A T I O N  ( 4 3 % )

P R O M O T E S  C Y C L I N G  C U L T U R E  ( 6 9 % )

1 0 4



I M P AT T O 
S O C I A L E

S O C I A L  I M P A C T

G I R O  D ' I T A L I A 

I S  A  S O C I A L  E V E N T 

T H A T  E N H A N C E S 

T H E  S P I R I T 

O F  C O M M U N I T Y 

A N D  B E L O N G I N G , 

E N C O U R A G I N G 

I N V O L V E M E N T 

A N D  S H A R I N G .

I L  G I R O  D ' I T A L I A 

È  U N  E V E N T O  S O C I A L E 

C H E  A C C R E S C E 

L O  S P I R I T O 

D I  C O M U N I T À 

E  D I  A P P A R T E N E N Z A , 

F A V O R E N D O  I L 

C O I N V O L G I M E N T O 

E  L A  C O N D I V I S I O N E .

IL  G IRO È  UN EV EN TO  AG G RE GATIVO :

9  S P E T T A T O R I  S U  1 0  H A N N O 

A S S I S T I T O  A L L A  T A P P A 

I N  C O M P A G N I A  ( F A M I G L I A  E / O  A M I C I )

IL  G IRO D' ITALIA :

R E N D E  P O S S I B I L E  L A  D I F F U S I O N E  D I  C O M P E T E N Z E 

O R G A N I Z Z A T I V E  D I  G R A N D I  E V E N T I  ( 5 7 % )

R I V E L A  L ' I M P O R T A N Z A  D E L L A  P R O F E S S I O N A L I T À 

N E L  V O L O N T A R I A T O  ( 4 3 % )

S T I M O L A  A L L ' I M P E G N O  N E L  V O L O N T A R I A T O  ( 5 9 % )

GIRO BRINGS PE O PLE TO G ETH ER:

9  O U T  O F  1 0  S P E C T A T O R S  W A T C H E D 

A  S T A G E  T O G E T H E R  W I T H  O T H E R  P E O P L E 

( F A M I L Y  A N D / O R  F R I E N D S )

THE GIRO D' ITA LIA :

E N A B L E S  T H E  S P R E A D  O F  S K I L L S  I N  O R G A N I S I N G 

M A J O R  E V E N T S  ( 5 7 % )

S H O W S  T H E  I M P O R T A N C E  O F  B E I N G 

P R O F E S S I O N A L  I N  V O L U N T E E R I N G  ( 4 3 % )

E N C O U R A G E S  A  C O M M I T M E N T 

T O  V O L U N T E E R I N G  ( 5 9 % )

1 0 6



I M P AT T O 
C U LT U R A L E

C U L T U R A L  I M P A C T

GIRO IS  A  HERALD O F P O S IT IV E  VA LU E S :

P A S S I O N  /  E F F O R T  /  C O M M I T M E N T  /  S A C R I F I C E  / 

T E A M  S P I R I T  /  C O M P E T I T I O N  /  R E S P E C T

P A S S I O N E  /  F A T I C A  /  I M P E G N O  /  S A C R I F I C I O  / 

S P I R I T O  D I  S Q U A D R A  /  C O M P E T I Z I O N E  /  R I S P E T T O

IL  G IRO D' ITALIA  È  P O RTATO RE  DI  VA LO RI  POSIT IVI :

1 0 8



I l  passaggio  de l  G i ro  gen er a  ben ef ic i  a  lungo termine 
per  t u t t a  la  comu n it à .  I l  G i ro  f avor isce 
la  co l labor az ion e t r a  ist i t u z ion i ,  rea l t à  imprenditor ia l i 
loca l i  e  c i t t ad in i .

I l  G i ro  d ' i t a l ia  cont r ibu isce a :

Crossing the g i ro  ro ute  g e ne rate s  lo ng -te r m ben ef i t s 
for  the  whole  c o m m unity.  The  g i ro  e nc o urages 
cooperat ion  betwe e n inst i tut io ns ,  lo c a l  b us in esses 
and c i t izens .

I t  contr ibutes  to :

I M P AT T O 
I N F R A S T R U T T U R A L E

I N F R A S T R U C T U R A L  I M P A C T

EVALUATION FOLLOWING PEOPLE PERCEPTION. 

STIMA DERIVATA DAL PERCEPITO DEL PUBBLICO.

M I G L I O R A R E  L O  S T A T O  D E L L E  S T R A D E 

( 7 0 % )

V A L O R I Z Z A R E  I  G I A R D I N I  E  L E  R I S O R S E 

N A T U R A L I  ( 6 6 % )

R I S T R U T T U R A R E  E D I F I C I  P U B B L I C I 

E  P R I V A T I  ( 3 7 % )

A U M E N T A R E  L ’ O F F E R T A  C U L T U R A L E  ( 6 3 % )

I M P R O V I N G  R O A D S  ( 7 0 % )

E N H A N C I N G  G A R D E N S  A N D 

N A T U R A L  R E S O U R C E S  ( 6 6 % )

R E N O V A T I N G  P U B L I C  A N D  P R I V A T E 

B U I L D I N G S  ( 3 7 % )

I N C R E A S I N G  C U L T U R A L 

A C T I V I T I E S  ( 6 3 % )

1 1 0
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C o m e  va l o rizza re  l ’a rrivo  d e l  G i ro  d ’ I ta l ia 
n e l la  l o c a l i tà  o s p ita nte ,  p e r  sfrutta rn e 
a  p i e n o i l  r i to rn o  d i  c o m u n i c azi o n e 
e d e c o n o m i c o  s u l  te rri to ri o .

H o w a  s t a g e t o w n c a n p r o f i t  f r o m 
G i r o  d ' I t a l i a  a n d  t a k e  f u l l  a d v a n t a g e 
o f  i t s  p r o m o t i o n a l  a n d  e c o n o m i c  r e t u r n .
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YOU’RE 

A  T IRELESS 

WARRIOR, 

YOU’LL  HAVE 

THE WIND 

IN  YOUR FACE 

AND YOUR FACE 

IN  THE WIND.

S EI  U N I NSTAN CAB I LE G U ER R I ER O ,
AVRAI  VENTO I N  FAC C IA E  FAC C IA AL VENTO .

GIR O D’I TA L I A

A MORE INF INI T O
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U N A  P R O D U Z I O N E  T V  C O N 
S TA N D A R D  Q U A L I TAT I V I 
D I  L I V E L L O  M O N D I A L E
A  T V  P R O D U C T I O N  W I T H  W O R L D - C L A S S 

H I G H  Q U A L I T Y  S T A N D A R D S

Giro d'Italia is the most popular I talian 
spor t event, with the largest number of 
followers in the world. Top level broadcasting 
standards will  be guaranteed by a high-
qualit y T V production. Again in 2018, the 
T V viewers all  around the world will  enjoy 
amazing pictures showing the essence of the 
event: the excit ing stages of the race ("The 
world’s hardest race. . .") through charming 
landscape set tings (". . .  in the world’s most 
beautiful place”).

T he T V direct ion o f the inter nat ional 
feed can count on:

La regia del  segnale internaziona
le può contare su:

I l  G iro è l ’evento s portivo ita l iano itinerante 
p iù po polare e s eguito nel  mond o.  Standard d i 
trasmissione d i  primo l ivel lo  saranno garantiti 
da una produzione te levis iva d i  eccel lenza. 
Spettacolari  immagini  in  HD entreranno anche 
nel  2018 nel le  cas e d egl i  ap passionati  d i 
tutto i l  mond o,  raccontand o l ’ess enza stessa 
d el l ’evento:  le  emozionanti  fas i  d i  gara (“La 
corsa p iù dura d el  mond o…”)  svolte in  contesti 
paesaggistic i  d i  ineguagl iabi le  fas cino (“…nel 
Paes e p iù bel lo  d el  mond o”).

2
F IL MIN G

HE L IC O P T E R S

ELIC OTTERI 

DA RIPRESA

5

2 1

V ID E O 

M O T O R B IK E S 

M OTO DA RIPRESA

O V E R A L L C A ME R A S

TELECAMERE C O MPLESSIVE

1 1 8



A T V r o a d b o o k d e s c r i b i n g t h e m a i n  f e a t u r e s  o f  n a t u r e , 
h i s t o r y,  a r c h i t e c t u r e ,  f o o d a n d w i n e f r o m t h e t e r r i t o r y 
c r o s s e d b y t h e s t a g e r o u t e s  i s  a l s o  a v a i l a b l e  t o  a l l 
o f f i c i a l  b r o a d c a s t e r s ,  t o  e x t e n d t h e n a r r a t i o n  b e y o n d  t h e 
s p o r t  a c t i o n .

A d is p o s izi o n e d e i  b ro a d c a ste r  uffi c ia l i  d e l  G i ro  d ’ I ta l ia , 
TV ro a d b o o k (c o n i l  ra c c o nto  d e l l e  p ri n c i p a l i  evi d e nze 
n atu ra l isti c h e,  sto ri c h e ,  a rc h itetto n i c h e e d e n o g a stro n o m i c h e 
d e l  te rri to ri o  attrave rs ato ,  p e r  l ’a rri c c h i m e nto d e l la  n a rrazi o n e 
c o n c o nte n uti  extra  s p o rtivi).

Edizione dopo edizione, un’esperienza televisiva di  l ivel lo 
crescente viene garantita a tutti  i  telespettatori  dal la sol idità 
del le riprese in movimento e da varie innovazioni tecnologiche: 
soluzioni  per seguire la gara da prospettive innovative e 
coinvolgenti ,  per cogl iere ogni sfumatura,  rimanendo in 
contatto con i  protagonisti  e col  territorio circostante.

• DATI DI PERFORMANCE DEI CORRIDORI: VELOCITÀ, 
ACCELERAZIONE, POTENZA, BATTITO CARDIACO, FREQUENZA 
DI PEDALATA
• CARTE D’IDENTITÀ DEDICATE A TUTTI I CORRIDORI, 
CON INFORMAZIONI
SUL PALMARES E CURIOSITÀ EXTRA SPORTIVE
• VIDEO PLANIMETRIE E ALTIMETRIE DI PRESENTAZIONE TAPPA 
IN 3D
• RACCONTO GEOGRAFICO DELLE PRINCIPALI EVIDENZE 
DEL TERRITORIO INCONTRATE LUNGO IL PERCORSO
• VIDEO CARTOLINE DEDICATE ALLE LOCALITÀ DI PARTENZA 
E ARRIVO
• MAPPE DEL TERRITORIO IN 3D PER GEOLOCALIZZAZIONE 
DEI GRUPPI LUNGO IL PERCORSO DI GARA
• ACCURATISSIMI DETTAGLI IN ULTRA SLOW MOTION
• PILLOLE DALLA PARTENZA DELLA CORSA, CON INTERVISTE, 
PRESENTAZIONE CORRIDORI E VIA UFFICIALE DI OGNI TAPPA

Edit ion af ter edit ion, an increasingly valuable T V experience 
is guaranteed to all  v iewers by the robustness of RF pictures 
and various technological innovations: solutions to follow the 
race from innovative and engaging perspectives to capture 
ever y detail ,  keeping in touch with the protagonists and the 
surrounding landscapes.

• LIVE RIDERS PERFORMANCE DATA: SPEED, ACCELER ATION, 
POWER, HE ART R ATE, CADENCE 
• IDENTIT Y CARDS FOR ALL RIDERS, WITH INFORMATION 
ON THEIR CAREERS AND SPECIAL INSIGHTS 
• 3D R ACE MAP AND PROFILE VIDEOS 
• GEOGR APHIC TALE OF THE MAIN HOTSPOTS 
OF THE TERRITORY ALONG THE ROUTE 
• VIDEO POSTCARDS DEDICATED TO START AND FINISH 
LOCATIONS 
• 3D TERRITORIAL MAPS FOR THE GEOLOCATION OF RIDERS 
GROUPS ALONG THE R ACE ROUTE 
• LIVE IMAGES FROM MINICAMER AS ON BIKES AND 
MOTORCYCLES 
• ACCUR ATE DE TAILS IN ULTR A-SLOW MOTION 
• PILLS FROM START ARE A , WITH INTERVIE WS, RIDERS 
PRESENTATION AND ACTUAL START OF E ACH STAGE
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P R O G R A M M A Z I O N E 
D I S P O N I B I L E
A V A I L A B L E  P R O G R A M S

Since year  2013,  G i ro  d ’ I ta l ia  a nd  IMG  Me dia  h ave 
been work ing to g ethe r  to  intro d uc e  the  C orsa 
Rosa to  interna t io nal  b ro a d c a ste rs ,  a l lowing a l l 
cycl ing  fans aro und  the  wo r ld  to  e n joy  a  un iqu e TV 
exper ience.  As  the  wo r ld ’s  le a d e r  in  m e d ia  r ight s 
d istr ibut ion ,  IM G  offe rs  to  b ro a d c a ste rs  in  a l l  f ive 
cont inents  a  uniq ue  p ro d uct :  thre e  we e ks of  great 
rac ing ,  with  to p  r id e rs  strug g l ing  fo r  the  f i n a l  win 
and a l l  the  exci te m e nt  of  e a c h e p ic  c hal le nge an d 
dramat ic  turn  of  eve nts .
The fo l lowing TV  p ro d ucts ,  avai lab le  to  a l l 
internat ional  r ig hts-ho ld ing  b ro ad c aste rs ,  are  a 
qual i ty  warranty  fo r  a  c o m p re he nsive  a nd det a i led 
coverage.

A par t i re  da l  2 0 13,  i l  G i ro  d ’ I t a l ia  e  IMG Media  lavorano 
in s ieme per  present are  la  Corsa Rosa a l le  emittent i 
inter n az ion al i  e  con sent i re  ag l i  appassionat i  d i 
t u t to  i l  mon do l ’ accesso a  u n ’ esper ien za te lev is iva 
u n ica .  Leader  mon dia le  n e l la  d ist r ibu z ione d i  d i r i t t i 
media ,  IMG of f re  a i  broadcaster  de i  c in que cont inent i 
u n  prodot to  u n ico:  t re  inten se ed emozionant i 
set t iman e d i  gar a ,  con  top r ider  d i  l ive l lo  assoluto  che 
combat ton o per  la  v i t tor ia  f in a le ,  dan n o v i ta  a  sf ide 
ep ich e e  spet t acolar i  co lp i  d i  scen a.
I  segu ent i  prodot t i  te lev is iv i  a  d isposiz ione 
de i  broadcaster  u f f ic ia l i  e  de i  loro  pa l insest i 
r appresent an o u n a gar an z ia  d i  qu al i t à  per  una 
coper t u r a  de l l ’ evento  complet a  e  approfondita .

DIRETTA A COPERTURA ESTESA
A part ire dal  2017,  4 ½ ore di  d iretta per c iascuna 
del le  21 tappe ( impegno produtt ivo incrementato 
del  43%, per  un racconto ancora più completo e 
puntuale) ,  comprensive di  contr ibut i  d i  presentazione 
e,  in  chiusura,  interviste ai  v incitor i  e  cer imonia di 
premiazione.

HIGHLIGHTS SETTIMANALI
Tre magazine sett imanal i  d i  52 minuti ,  per  r ipercorrere 
vittor ie ,  sf ide ed emozioni  con le  più bel le  immagini 
del la  gara;  i l  f i lm del  Giro d’ I ta l ia ,  in  tre puntate.

NEWS FEED
L’essenziale per  ogni  tappa,  racchiuso in  5 minuti : 
le  fasi  sal ient i  del la  gara,  con le  azioni  sport ive più 
s ignif icat ive,  g l i  scenari  p iù spettacolar i  e  le  impressioni 
a  caldo dei  protagonist i .

Inoltre,  a  d isposiz ione del le  emittent i  interessate,  v i  è 
l ’archivio stor ico con tutte le  immagini  provenient i  dal 
segnale internazionale del le  ediz ioni  2013-2014-2015-
2016-2017-2018.

EXTENDED L IVE FEED
From 2017 onwards ,  4 ½ hours  of  l ive  race 
for  each stage (product ion effort  increased 
by 43%,  for  an  even more accurate  and precise 
sport ing  ta le) ,  inc luding presentat ion  contents  and, 
after  the  race,  interv iews with  winners 
and awards ceremony.

WEEKLY HIGHLIGHTS
Three 52-minute  weekly  magazines
inc luding the best  moments  of  the  race, 
to  remember  every  win ,  chal lenge,  emot ion .
The movie  of  G i ro  d ' I ta l ia ,  in  three episodes.

NEWS FEED
The most  important  race act ions ,  scener ies
and interv iews of  each stage:  the  essent ia l ,  summed 
up in  5  minutes .

In  addit ion ,  avai lab le  to  a l l  interested broadcasters , 
there  is  the  h istor ica l  archive with  a l l  the  off ic ia l 
footage from the internat ional  feed of  2013-2014-
2015-2016-2017-2018 edi t ions .

1 2 2



GIRO D ’ ITAL IA 

HAS A  STRANGE 

POWER: 

EVERY DAY OF THE 

WEEK SEEMS L IKE 

SUNDAY.

I L  G I R O D’ ITALIA HA U N O STRAN O POTER E: 
Q U ELLO D I  TRAS FO R MAR E I N  D O M EN I CA 
O G N I  G I O R N O D ELLA S ETTI MANA .

GIR O D’I TA L I A

A MORE INF INI T O
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